ﬁ prograd
UNIVERSIDADE FEDERAL FLUMINENSE

PROGEPE - PRO-REITORIA DE GESTAO DE PESSOAS

CPTA - COORDENAGAO DE PESSOAL TECNICO-ADMINISTRATIVO

PROGRAD — PRO-REITORIA DE GRADUAGAO

COSEAC - COORDENAGAO DE SELEGCAO ACADEMICA coseac

CONCURSO PUBLICO PARA
TECNICO-ADMINISTRATIVO
Edital n2 190/2022

Nivel | Codigo

cargo: | Tecnologo/Formacao: Comunicacao Social E | 146

CADERNO DE QUESTOES

Instrucoes ao candidato — parte integrante do Edital — subitem 21.2

1. Verifigue se recebeu o Caderno de Questdes, o Cartdo de Respostas e a Folha de Redacéo.

2. Confira se o Caderno de Quest8es recebido é referente ao cargo ao qual esta concorrendo. Confira
também se constam deste Caderno, de forma legivel, 55 (cinquenta e cinco) questfes objetivas e a proposta
de Redacéo, caso contrario notifiqgue imediatamente ao Fiscal. Sera eliminado do Concurso o candidato que
realizar prova para um cargo diferente do qual concorre.

3. Confira se seus dados constantes no Cartdo de Respostas e na Folha de Redacéo, estédo corretos, caso
contrario notifique imediatamente ao Fiscal. Leia atentamente as instru¢des neles contidas.

4. Cada questéo objetiva proposta apresenta 5 (cinco) op¢des de respostas, sendo apenas uma correta.

5. No Cartdo de Respostas, para cada questédo, assinale apenas uma op¢ao, pois atribuir-se-a4 pontuacao zero
a toda questdo sem opcédo assinalada ou com mais de uma opg¢éo assinalada, ainda que dentre elas se
encontre a correta.

6. Sob pena de eliminagdo do Concurso, nao faga qualquer registro na Folha de Redacgéo, que possa identifica-lo. Da
mesma forma ndo é permitido fazer uso de instrumentos auxiliares para calculos e desenhos; portar qualquer
dispositivo eletrénico, que sirva de consulta ou de comunicacgao.

7. O tempo para realizagdo da Prova Objetiva e da Redacdo é de no minimo 1h30min (uma hora e trinta
minutos) e de no maximo 4h30min (quatro horas e trinta minutos). Os candidatos poderdo levar o
Caderno de Questdes, faltando 1(uma) hora para o término da prova.

8. Para preencher o Cartdo de Respostas e a Folha de Redacgao, use apenas caneta esferogréfica de corpo
transparente e de ponta média com tinta azul ou preta.

9. Ao término da prova, entregue ao Fiscal a Folha de Redacé&o e o Cartdo de Respostas assinado e com a
frase constante desta capa transcrita no Campo apropriado. A ndo entrega do Cartdo de Respostas e da
Folha de Redacéo, implicara na sua eliminagdo do Concurso.

10. O Gabarito Preliminar sera divulgado no dia 30 de abril de 2023, a partir das 16 horas no endereco eletrénico
do Concurso.

FRASE A SER TRANSCRITA PARA O CARTAO DE RESPOSTAS NO QUADRO
“EXAME GRAFOTECNICO”

Faca o maximo de si mesmo ... porgque isso é tudo o que VoceE é.
Ralph Waldo Emerson
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Parte I: Lingua Portuguesa

Texto 1

Professora e linguista com 70 anos no servico
publico vé equivoco em termo 'linguagem neutra’
Maria Helena de Moura Neves, 91, atua como docente
da pos-graduacdo em linguistica e lingua portuguesa
na Unesp e defende linguagem inclusiva

Emerson Vicente

Desde que pisou em uma sala de aula como
professora, h4 mais de sete décadas, a paulista Maria
Helena de Moura Neves, 91 anos recém-completados,
viu que era ali a sua segunda casa. E nunca mais

5 parou. Até hoje exerce a fungéo de ensinar. Também
segue atualizada em debates em torno da lingua
portuguesa, como no do uso da linguagem neutra, que
entende ndo ser o termo apropriado, apesar de
"louvavel".

10 "Considero um equivoco o uso desse
termo ‘linguagem neutra’ para a proposta que ele
representa. Na verdade, esse movimento visa a
inclusdo social, sem discriminacfes, de todos os
grupos da sociedade, tratando-se, pois, da proposta de

15 uma ‘linguagem inclusiva’, ou ‘lingua inclusiva’, o que
€ extremamente louvavel", diz Maria Helena.

"Quando alguém usa, nas suas producdes linguisticas,
orais ou escritas, as marcas linguisticas que tém sido
propostas com essa finalidade, ele esta exercendo um

20 papel social, marcado e importante, de condenacgéo
das discrimina¢tes", diz a decana.

"Entretanto, ndo se pode supor que, em um
determinado momento da vida da sociedade, algum
falante de uma lingua, ou algum contingente de

25 falantes, impelido pela motivagdo de uma conduta
desejavel, terd sucesso propondo uma alteracéo do
'sistema’ da lingua.”

Segundo a professora, toda e qualquer lingua se rege
por um sistema, dentro do qual seus falantes

30 constroem linguagem naturalmente, sem necessidade
de nenhum aprendizado.

"Se recuperarmos historicamente as alteracdes de
sistemas linguisticos, até com extingdo de linguas e
com criagdo de novas linguas, veremos que as

35 mudancas, em cada sistema, fizeram-se a partir do
uso natural da lingua por uma comunidade."

Disponivel em https://www1.folha.uol.com.br/
educacao/2022/03/professora-e- linguista-com-70-
anos-no-servico-publico-ve-equivoco-em-termo-linguagem-
neutra.shtml Acesso em 27 dez. 2022. Adaptado.

01 Maria Helena de Moura Neves, falecida
recentemente, € considerada uma das maiores
estudiosas da lingua portuguesa. No texto 1, a
respeito da “linguagem neutra” (“todes”,

”

“prezadxs”, “amig@” etc.), ela defende que

(A) o objetivo da ‘linguagem neutra” é
discriminar um grupo social.

(B) “linguagem inclusiva” € uma expressao mais
adequada.

(C) a expresséao “linguagem neutra” serve para
indicar palavras de outra lingua.

(D) esse tipo de linguagem atrapalha o sistema
linguistico.

(E) o uso da “linguagem neutra” € um equivoco
de certos grupos.

02 A palavra sublinhada, na frase transcrita,
esta corretamente interpretada pelo termo entre
colchetes em:

(A) Quando alguém usa, nas suas producdes
linguisticas, orais ou escritas, as marcas
linguisticas que tém sido propostas com
essa finalidade, ele estd exercendo um
papel social, marcado e importante, de
condenacdo das discriminagbes, diz a
decana. (Linhas 17-21) [SEPTUAGENARIA]

(B) Entretanto, ndo se pode supor que, em um
determinado momento da vida da
sociedade, algum falante de uma lingua, ou
algum contingente de falantes (...) tera
sucesso propondo uma alteracdo do
'sistema’ da lingua. (Linhas 22-27)
[CONTINGENCIAMENTO]

(C) Entretanto, ndo se pode supor que, em um
determinado momento da vida da
sociedade, algum falante de uma lingua (...),
impelido pela motivagdo de uma conduta
desejavel, tera sucesso propondo uma
alteracdo do 'sistema’ da lingua. (Linhas 22-
27) [IMPEDIDO]

(D) Se recuperarmos historicamente as
alteracdes de sistemas linguisticos, até com
extingdo de linguas e com criagcdo de novas
linguas, veremos que as mudancas (...)
fizeram-se a partir do uso natural da lingua
por uma comunidade (Linhas 32-36)
[DESAPARECIMENTO]

(E) (...) veremos que as mudangas, em cada
sistema, fizeram-se a partir do uso natural da
lingua por uma comunidade. (Linhas 34-36)
[FORMAL]


https://www1.folha.uol.com.br/autores/emerson-vicente.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/fsp/ribeirao/ri2206201101.htm
https://www1.folha.uol.com.br/fsp/ribeirao/ri2206201101.htm
https://www1.folha.uol.com.br/ilustrada/2021/10/linguagem-neutra-de-amigues-todes-elu-e-ile-enfim-ganha-a-tv-e-os-livros.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/ilustrada/2022/03/lingua-neutra-e-invencao-burra-que-nao-deve-ser-ensinada-diz-pedro-bandeira.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/ilustrada/2022/03/lingua-neutra-e-invencao-burra-que-nao-deve-ser-ensinada-diz-pedro-bandeira.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/%20educacao/2022/03/professora-e-
https://www1.folha.uol.com.br/%20educacao/2022/03/professora-e-
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Considere o trecho abaixo para responder as
questbes 03, 04 e 05:

Também segue atualizada em debates em torno
da lingua portuguesa, como no do uso da
linguagem neutra, que entende ndo ser o termo
apropriado, apesar de "louvavel". (Linhas 5-9)

03 O termo sublinhado em Também segue
atualizada em debates em torno da lingua
portuguesa funciona como

(A) verbo principal da locugéo, pois carrega o
sentido mais importante.

(B) complemento verbal, porque completa o
sentido do verbo “seguir”.

(C) adjunto adnominal, visto que concorda com
0 sujeito.

(D) adjunto adverbial, na medida em que indica
o0 modo como a agao de “seguir” ocorre.

(E) predicativo do sujeito, ja que adjetiva o
sujeito.

04 O emprego das aspas em apesar de
‘louvavel” funciona para indicar

(A) citacao
(B) parafrase
(C) ironia

(D) interrupcéo
(E) relatividade

05 “Apesar de” em apesar de “ouvavel” pode
ser substituido, sem prejuizo do sentido que
apresenta no texto, por

(A) embora louvavel

(B) portanto louvéavel

(C) somente louvavel

(D) haja vista louvavel

(E) por conseguinte louvavel

06 O vocébulo sublinhado em Considero um
equivoco o uso desse termo ‘linguagem neutra’
(Linhas 10-11) foi formado por

(A) conversao

(B) parassintese

(C) abreviacéo

(D) derivagéao regressiva

(E) composicéo por aglutinacao

07 Otermo sublinhado em ...o0 que é extremamente
louvavel (Linhas 15-16) é

(A) um hiperénimo de “imensamente”.
(B) uma hipérbole de “muito”.

(C) uma metafora de “bastante”.

(D) um superlativo de “extremo”.

(E) um sindnimo de “muitissimo”.

08 O mecanismo de coeséao referencial o qual,
extraido do trecho ... dentro do qual seus falantes
constroem linguagem naturalmente... (Linhas 29-
30), remete, no texto, ao termo

(A) sistema

(B) sucesso

(C) contingente

(D) aprendizado

(E) momento da vida

09 "Quando alguém usa, nas suas producdes
linguisticas, orais ou _escritas, as marcas
linguisticas que tém sido propostas com essa
finalidade, ele esta exercendo um papel social,
marcado e importante, de condenacdo das
discriminagdes”, diz a decana (Linhas 17-21).
Nesse paragrafo, a alusdo feita ao uso de
determinadas marcas linguisticas, em producdes
orais ou escritas, corresponde ao emprego do
seguinte recurso argumentativo:

(A) definicdo

(B) contraste

(C) exemplificagcéo
(D) comparagéo
(E) enumeracéo

10 Em ... a paulista Maria Helena de Moura
Neves, 91 anos recém-completados, viu que era
ali a sua segunda casa (Linhas 2-4), o termo
sublinhado pertence, do ponto de vista da
abordagem normativa, a mesma classe gramatical
da palavra destacada em

(A) “... como o uso da linguagem neutra, que
entende ndo ser o termo apropriado...”
(Linhas 7-8)

(B) “Considero um equivoco o uso desse
termo ‘linguagem neutra’ para a proposta
gue ele representa.” (Linhas 10-12)

(C) “.. o que é extremamente louvavel’, diz
Maria Helena.” (Linhas 15-16)

(D) “Quando alguém usa, nas suas produgodes
linguisticas, as marcas linguisticas que tém
sido propostas...” (Linhas 17-19)

(E) “ Entretanto, ndo se pode supor que (...)
algum falante de uma lingua (...) tera
sucesso...” (Linhas 22-26)


https://www1.folha.uol.com.br/fsp/ribeirao/ri2206201101.htm
https://www1.folha.uol.com.br/fsp/ribeirao/ri2206201101.htm
https://www1.folha.uol.com.br/ilustrada/2021/10/linguagem-neutra-de-amigues-todes-elu-e-ile-enfim-ganha-a-tv-e-os-livros.shtml
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Parte Il: NocBGes de Administragdo Publica

11 Existem diversas correntes do pensamento
filoséfico que classificam a Etica. A vertente da
ética empirica, nomeada ética subjetivista, coloca
o individuo como fonte da conduta moral, podendo
ser exemplificada pela seguinte frase:

(A) SO sei que nada sei.

(B) SO sei que tudo sei.

(C) O homem é a medida de todas as coisas.

(D) O homem é mortal por seus temores e
imortal por seus desejos.

(E) Despreza as estradas largas, segue o0s
carreiros.

12 Para entregar um atendimento de
exceléncia, os  servidores publicos da
Administracdo devem agir pautados na ética,
dispensando igualdade de tratamento aos
administrados que se encontrem em idéntica
situacao juridica. De outro lado, a Administracéo
deve voltar-se exclusivamente para o interesse
publico, e ndo para o privado, vedando-se, em
consequéncia, sejam favorecidos alguns
individuos em detrimento de outros e prejudicados
alguns para favorecimento de outros. O principio
administrativo que melhor define essa
caracteristica da Administracdo é o principio da

(A) autotutela.

(B) publicidade.

(C) impessoalidade.

(D) seguranca juridica.

(E) continuidade dos servigos publicos.

13 Observe as assertivas abaixo, extraidas do
Cadigo de Etica Profissional do Servidor Publico
Civil do Poder Executivo Federal (Anexo do
Decreto n21.171/1994).

| A moralidade da Administragdo Publica ndo
se limita & distincdo entre o bem e o mal,
devendo ser acrescida da ideia de que o fim &
sempre 0 bem comum. O equilibrio entre a
legalidade e a finalidade, na conduta do
servidor publico, € que podera consolidar a
moralidade do ato administrativo.

I A remuneracdo do servidor publico é
custeada pelos tributos pagos direta ou
indiretamente por todos, até por ele préprio, e
por iSso se exige, como contrapartida, que a
moralidade administrativa se integre no
Direito, como elemento indissociavel de sua
aplicacdo e de sua finalidade, erigindo-se,
como consequéncia, em fator de legalidade.

Il O trabalho desenvolvido pelo servidor publico
perante a comunidade deve ser entendido
como acréscimo ao seu proprio bem-estar, ja
gue, como cidadao, integrante da sociedade,
0 éxito desse trabalho pode ser considerado
como seu maior patriménio.

IV E vedado ao servidor publico o uso do cargo
ou funcdo, facilidades, amizades, tempo,
posicdo e influéncias, para obter qualquer
favorecimento, para si ou para outrem.

Configuram Regras Deontolégicas previstas
expressamente no referido Codigo, apenas:

(A lell.

(B) el
© 1, 1ell
(D) 1lllelV.
(E) I, llelV.

14 Considerando as regras para o servidor
publico, previstas na Constituicdo Federal, é
correto afirmar que

(A) o servidor publico estavel perderd o cargo
em virtude de sentenca judicial da qual ainda
caiba recurso.

(B) o servidor publico estavel perderd o cargo
mediante processo administrativo em que
ndo lhe seja garantido o direito de ampla
defesa.

(C) o servidor publico que praticar crime sera
exonerado a bem do servigo publico.

(D) de acordo com a nova emenda
constitucional o servidor publico n&o possui
mais estabilidade no servigo.

(E) sdao estaveis apls 3 (trés) anos de efetivo
exercicio os servidores nomeados para
cargo de provimento efetivo em virtude de
concurso publico.

15 Sobre as funcdes de confianca, € correto
afirmar, com base na Constituicdo Federal, que
elas

(A) sao exercidas exclusivamente por servidores
ocupantes de cargo efetivo.

(B) s&o exercidas exclusivamente por servidores
ocupantes de cargo em comissao.

(C) saoidénticas aos cargos em comissao.

(D) nao se destinam as atribui¢6es de chefia.

(E) ndo se destinam as atribuicbes de
assessoramento.
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16 Com fundamento na Lei de Improbidade
Administrativa (Lei 8.429/92), o agente publico que
recebe para si diretamente R$10.000 (dez mil
reais) em dinheiro, a titulo de comisséo, de pessoa
que tem interesse direto que pode ser atingido por
acao decorrente das atribuicdes do agente publico

(A) nado pratica ato de
administrativa.

(B) pratica ato de improbidade administrativa
que importa enriquecimento ilicito.

(C) pratica ato de improbidade administrativa
que causa prejuizo ao erario.

(D) pratica ato de improbidade administrativa
que atenta contra 0s principios da
Administracao Publica.

(E) pratica ato de improbidade administrativa
decorrente de concessdo indevida de
beneficio tributario.

improbidade

17 Acerca dos crimes contra a Administragédo
Pulblica, praticados por funcionario publico, é
correto afirmar que

(A) estes crimes ndo estdo previstos no Cédigo
Penal.

(B) estes crimes s6 podem ser praticados na
forma dolosa, isto é, ndo existe crime
culposo contra a Administracdo Publica,
praticado por funciondrio publico.

(C) prevaricacdo ndo € um crime contra a
Administracdo  Publica, praticado por
funcionario publico.

(D) corrupgdo passiva é um crime contra a
Administracdo  Publica, praticado por
funcionario publico.

(E) furto qualificado € um crime contra a
Administracdo  Publica, praticado por
funcionario publico.

18 Segundo dispbe o Estatuto do Servidor
Publico Federal (Lei 8.112/90), a investidura em
cargo publico ocorrerd com a(o):

(A) aprovagéo no concurso publico.
(B) promocgéo.

(C©) nomeacéo.

(D) exercicio.

(E) posse.

19 Sobre a Lei de acesso a informagéo (Lei
12.527/2011), é correto afirmar que, EXCETO:

(A) apublicidade € aregra e o sigilo, a excegéo.

(B) é diretriz da lei a divulgacao de informacdes
de interesse publico, independentemente de
solicitagoes.

(C) serd fragueado acesso a informacao
mediante procedimentos objetivos e ageis,
de forma transparente, clara e em linguagem
de facil compreensao.

(D) anegativa de acesso as informacdes objeto
de pedido formulado aos 6rgaos e entidades
publicas deve ser fundamentada, sob pena
de responsabilidade disciplinar.

(E) o acesso ainformacédo de que trata a lei ndo
compreende o direito de obter orientacdo
sobre os procedimentos para a consecugao
de acesso, nem sobre o local onde podera
ser obtida a informacéo desejada.

20 Considere o0 processo administrativo no
ambito federal, regulado pela Lei 9.784/99.

Em decisdo na qual se evidencie ndo acarretarem
lesdo ao interesse publico nem prejuizo a
terceiros, a propria Administragdo podera, com
relacdo aos atos que apresentarem defeitos
sanaveis:

(A)  multiplica-los
(B) revogéa-los
(C) promové-los
(D) convalida-los
(E) anula-los
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Parte Ill: Conhecimentos Especificos

21 Leia o texto a seguir:

A anatomia narrativa do webjornalismo 2.0 tem
como cabeca a interacdo e como acado sistémica
desafiadora a gestéo dessa interagdo, trazendo
para o campo uma radical transformagé&o na forma
de se fazer jornalismo. Tal mudanca ocorre em
decorréncia das possibilidades de envio e
recebimento de contetdos inéditos e exclusivos,
antes impensados por condic¢des técnicas, como a
impossibilidade de estar no local do
acontecimento noticiado a todo momento.

(REIS, 2021, p. 6)

Tendo como ponto de partida o que é afirmado
acima, o principal desafio contemporédneo da
atividade jornalistica na web, no que se refere ao
publico que consome, produz, comenta e critica 0s
conteldos postados em sites e portais
informativos, é:

(A) a monitoria e curadoria de conteudos
colaborativos postados nas redes sociais
digitais porque h& necessidade de sites e
portais informativos espelharem esses
ambientes.

(B) a curadoria, checagem e certificagdo de
contetdos colaborativos porque ha acdes
criminosas de propagacao de conteudo falso
gue levam a desinformacéo.

(C) a certificacdo de conteldo monitorado em
canais digitais colaborativos, como o
aplicativo WhatsApp, porgue gaps nessa
atividade freiam o fluxo interativo da redacgéo
com o publico.

(D) a verticalizacdo dos conteudos oriundos de
colaboradores porque a responsividade
para fruicdo mobile de sites e portais €
elemento solar do webjornalismo 2.0.

(E) adotar o método de gestdo de dados para
administrar a agdo colaborativa porque o
volume é de imensa quantidade e s6 assim
€ possivel identificar material que espelha o
interesse do publico.

22 Observe:

B whatsApp EXY TRA
wr O

2199644-1263

Tem alguma sugestdo de pauta ou fez algum
flagra? Mande para a gente! O nimero do nosso

WhatsApp € 0 99644-1263 =

Disponivel em: https://www.facebook.com/jornalextra/photos/
1438064306226515/, rede social do Jornal Extra, do Rio de Janeiro.
Acesso em: 20 jan. 2023.

Desde 2013, grupos de comunicacdo compartilham
numero de WhatsApp para estreitar lacos com seu
publico, estimulando a sugestdo de pautas e
colaboracbes diretas de textos, imagens, audios e
videos. Tais a¢des colaborativas, uma vez checadas,
sdo certificadas pelo jornal, site, radio ou TV que as
veicula, certificada a veracidade desse conteudo
produzido gratuitamente pelo publico.

Sobre o conceito de certificagdo jornalistica € correto
afirmar que:

(A) acCertificacdo de Correspondentes foi criada
para atestar o nivel de conhecimento técnico
e a especializacdo dos profissionais que
atuam nas redagoes.

(B) declaracdo formal de comprovacdo emitida
por quem tenha credibilidade ou autoridade
legal/moral, certificagcdo jornalistica, deve
ser formal, isto é, deve ser feita seguindo um
ritual e ser corporificada em um documento.

(C) divulgar um numero de WhatsApp e
convidar o publico a enviar pautas e
colaboracdes certifica o veiculo.

(D) o papel do jornalista e dos veiculos sera
cada vez mais o de certificador da realidade,
numa espécie de avalista de que fatos e
comentarios que ja circulam por ai sdo
verdadeiros ou nao, e em que medida.

(E) o papel de certificador € apenas dos
veiculos, sobretudo os tradicionais, que
conquistaram a credibilidade ao longo de
décadas de existéncia.


https://www.facebook.com/jornalextra/photos/%201438064306226515/
https://www.facebook.com/jornalextra/photos/%201438064306226515/
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23 Na obra referencial "WEBJORNALISMO:
7 CARATERISTICAS QUE MARCAM A
DIFERENCA" (2014), sete autores de sete paises
detalham conceitos que definem basicamente o
jornalismo na web. O sumario esta assim distribuido:

Capitulo 1
Hipertextualidade: novas arquiteturas noticiosas - 3
Jo&o Canavilhas

Capitulo 2
Multimidialidade: informar para cinco sentidos - 25
Ramon Salaverria

Capitulo 3
Interatividade: Definigbes, estudos e tendéncias - 53
Alejandro Rost

Capitulo 4

Memoria: Jornalismo, memoria e histéria na era
digital - 89

Marcos Palacios

Capitulo 5

instantaneidade: efeito da rede, jornalistas mobile,
consumidores ligados e o0 impacto no consumo,
producao e distribuigdo - 111

Paul Bradshaw

Capitulo 6
Personalizagao: analise aos 6 graus - 137
Mirko Lorenz

Capitulo 7

Ubiquidade: o 7.0 principio do jornalismo na era
digital - 159

John V. Pavlik

Tratando da fruicdo do texto nas web em seu artigo
“Hipertextualidade: novas arquiteturas noticiosas”, o
pesquisador portugués Jodo Canavilhas retoma o
conceito “piramide deitada’, que vem trabalhando
desde 2006. O conceito prevé uma organizagéo
textual que tira proveito do espaco da web para
oferecer contetdo  aprofundado por meio de
hiperlinks. Nesta conceituacéo de Canavilhas, prevé-
se niveis e organizacao da leitura, na ordem a seguir:

(A) Unidade Base: lide tradicional;
Contextualizagéo: oferece mais informacédo
sobre cada um dos aspetos fundamentais da
noticia, desenvolvendo a informacao
apresentada nos niveis anteriores;
Exploracdo: procura estabelecer ligacbes
com outras informagcBes existentes no
arquivo da publicacdo ou em sites externos.

(B) Neste modelo a informag&o tem uma primeira
versdo muito curta (alerta) com distribuicdo

©)

(D)

(E)

para dispositivos moveis, e-mail e redes
sociais: 0 que se perde em pormenores ganha-
se em velocidade de distribuicéo, que ocorre de
imediato. A segunda versao (draft), tem mais
desenvolvimentos, e distribuicdo para o blog da
publicacdo. Pretende-se mostrar gue 0 assunto
estd em desenvolvimento. Na fase seguinte
(article) o bloco informativo chega ao site da
publicacdo com a informacdo fundamental
sobre o tema. A partir deste momento, a noticia
vai recebendo atualizagdes, com informacéo
de contexto e opinido de especialistas,
incorporando-se ainda diferentes niveis de
interatividade e de personaliza¢éo da noticia.
A existéncia de um elemento central (eixo) e 0s
elementos secundarios (raios) ligados atraves
de linhas que mostram a hierarquia da noticia,
mas que podem ndo estar todos hiperligados.
Cada elemento narrativo é autoexplicativo, ou
seja, € uma unidade independente com
sentido, mas que deve ser inserido no contexto
narrativo para melhor compreensao.

Indicagdo n&o de um bloco ou conjunto de
blocos informativos estaticos, mas um fluxo em
gue a unidade informativa vai mudando de
género. A unidade informativa ja ndo é apenas
um texto, mas sim uma sequéncia de textos (ou
outros elementos) em que a informacéo se vai
tornando cada vez mais complexa. Partindo da
sua forma mais simples (alerta) a noticia vai
ganhando mais profundidade até atingir o nivel
de contexto maximo, a personalizagao.
Unidade Base: resumo do acontecimento;
Explicacéo: liga-se ao primeiro nivel por uma s
hiperligacdo e completa a informagéo essencial
sobre o0 acontecimento; Contextualizagéo:
oferece mais informacgéo sobre cada um dos
aspetos fundamentais da noticia,
desenvolvendo a informacéo apresentada nos
niveis anteriores; Exploragdo: procura
estabelecer ligacdes com outras informacdes
existentes no arquivo da publicagdo ou em sites
externos.
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24  Observe:

Quarta-Feira, 28 de Fevereiro de 2018 @ 13:10
Nativa FM faz transmisséo local direto de estudio em
shopping de Araraquara
Araraquara — Radio segue com a acao, inicialmente,
até o dia 18 de marco
A Nativa FM 91.9 de Araraquara esta transmitindo
sua programacao direto de um estadio montado no
shopping Jaragud. A acdo conta com apoio do
comeércio local e, segundo a dire¢éo da emissora, tem
0 objetivo de aproximar a radio dos ouvintes e deve
ficar, inicialmente, até o dia 18.
De acordo com o diretor da emissora, René
Bacaycoa, a emissora teve uma autorizacao da rede
para estender o horario local aos sdbados para esta
acao. No domingo, o horario é das 15h as 22h com
programacao direto do estldio no shopping.
]

Estudio da Nativa FM no shoppig Jaragua

Disponivel em: https://tudoradio.com/noticias/ver/ 19130-nativa-fm-
faz-transmissao-local-direto-de-estudio-em-shopping-de-araraquara.
Acesso em: 20 jan. 2023.
AcOes das emissoras de radio, como a do exemplo
acima, demonstram uma vitalidade do meio e dao
relevancia para uma area especifica profissional
nas emissoras elencadas abaixo com sua principal
caracteristica:

(A) Transmissdo Radiof6nica: a emissdo em si
do sinal radiofénico, da programacdo do
radio, de forma remota por ondas
eletromagnéticas ou pela web. Sem ela, ndo
ha como sintonizar o radio. No exemplo, sem
a transmissao remota a partir do shopping
acao simplesmente néo existiria.

(B) Administragdo Radiofénica: organizagéo,
planejamento e constituicdo de uma série de
processos tipicos das emissoras de radio,
cujas caracteristicas proprias, tais como
gerir area técnica, uma redacao e setor de
publicidade e marketing, configuram-se
como desafio. No exemplo, a acdo de
marketing no shopping center é uma tarefa
basicamente administrativa.

(C) Producdo Radiofbnica: organizacao,
planejamento e constituicdo de uma série de
processos ou atividades de caréater
individual ou em grupo com o propoésito de
gerar um resultado a ser alcancado de forma
objetiva, concisa e coesa. No exemplo, a
montagem de um estudio em um shopping
€ um trabalho de produc&o demorado que se
estende até ao que serd levado ao ar a partir
daquele novo ponto de transmisséo.

(D) Locucdo Radiofénica: etapa principal de
transmissao sonora, umavez que € a voz do
radio. No exemplo, a locugcdo no estudio
estendido € uma acgéo que da rosto e corpo
a voz do radio.

(E) Redacao Radiofénica: escrever como se fala
€ a acdo principal do radio que, no exemplo,
precisa contar ainda com falas espontaneas
tipicas de transmissdes ao vivo.

25 Criador de um programa pioneiro na Radio
Philips, em 1932, no Rio de Janeiro, o
pernambucano Ademar Casé oferecera um
espaco publicitario a Albino, dono da padaria
Braganca, em Botafogo, Zona Sul do Rio mas néo
despertara um naco do entusiasmo lusitano.
Firmou-se, porém, um acordo: se ele gostasse de
um anuncio especialmente criado para o negdcio,
assinaria um contrato de publicidade. O
encarregado foi o caricaturista Antdnio Nassara. O
produto ficou o seguinte refrdo: “Oh Padeiro desta
Rua. // Tenha sempre na lembrancga // Ndo me
traga outro P&o que néo seja o Pao Braganga. 2X

Disponivel em: http://www.encurtador.com.br/gmwz5.
Acesso em: 23 jan. 2023.

O formato radiof6nico que levou para histéria esse
episédio do radio brasileiro foi:

(A) Rich Media: formato de -caracteristica
comercial com a fungdo de divulgar um
produto, servico ou empresa com objetivo de
envolver o publico e, assim, criar
conhecimento e lembranca da sua marca.

(B) Spot — formato de caracteristica comercial
com a funcdo de divulgar um produto,
servi¢co ou empresa, formado pela na triade:
locucédo, musica de fundo e efeitos sonoros.

(C) Jingle —formato de caracteristica comercial
com a funcdo de divulgar um produto,
servico ou empresa, formado por uma
musica de curta duracdo, geralmente sua
letra trabalha com as caracteristicas
identificadas pelo produto, servico ou
empresa.


https://tudoradio.com/noticias/ver/%2019130-nativa-fm-faz-transmissao-local-direto-de-estudio-em-shopping-de-araraquara
https://tudoradio.com/noticias/ver/%2019130-nativa-fm-faz-transmissao-local-direto-de-estudio-em-shopping-de-araraquara
http://www.encurtador.com.br/gmwz5
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(D)

(E)

26

Slider: formato de caracteristica comercial
com a funcdo de divulgar um produto,
servico ou empresa, cuja principal

caracteristica é o call to action, ou chamada
para acdo, que leva o usuario a outra

atividade.

Pop-up: formato de caracteristica comercial
com a funcdo de divulgar um produto,
Servico ou empresa cuja carateristica,
pensado pelo norte-americano Ethan

Zuckerman com objetivo de chamar a

atencao do usuario.

Leia com aten¢do os dois anuncios abaixo:

100U000 REIS

100U000 REIS

DE GRATIFICACAO POR CADA ESCRAV O,
e pagiio-se todas as despezas que se fizer com
clles até serem entregues a seu Sr.

0 sabor de aventura
e liberdade chegou ao
Brasil.

Superlongo
— (r$520

e

Disponivel em: http://bndigital.bn.gov.br/ hemeroteca-digital/.
Acesso em: 23 jan.2023.

10

Veiculados, respectivamente, nos séculos XIX e
XX, os dois anuncios acima, comparados indicam:

(A) a relevancia histérica da imagem na
linguagem publicitaria, mesmo  em
momentos remotos, uma vez que uma
imagem vale mais que mil palavras.

a liberdade em relacdo a ética e a saude na
producao publicitaria, que deve seguir como
Unica regra o que € pedido pelo anunciante.
o carater dialégico com a sociedade,
apontando modelos de conduta, o que é
socialmente aceito ou ndo ou a defesa de
ideologias em todos os ambitos da vida.

(D) o wuso da linguagem apelativa para
convencimento do publico-alvo, levando tal
publico a agir seguindo o0 que o0 se quer
vender como produto ou como ideia.

gue o jeito brasileiro é formado pela dialogia
da publicidade com o publico ao longo da
histéria da publicidade no Brasil.

(B)

(©)

(E)

27 O inicio da circulacdo de jornais no Brasil
nos primeiros anos do século XIX, leva para midia
0 que mascates e vendedores de rua faziam de
forma oral nas ruas do Rio anos antes. A chegada
do radio, nos anos 1920, da TV, nos anos 1950,
da web, nos anos 1990, das redes sociais digitais
nos anos 2000 e dos aplicativos de conversacgéao,
nas Ultimas décadas estreitam essa relacdo no
gue diz respeito a linguagem publicitaria, sendo
uma evidéncia da relacdo da produgéo publicitéria
com a evolucado tecnolégica da cadeia produtiva
da midia.

Em relagdo as agéncias de publicidade, complete
as lacunas da afirmativa, na sequéncia correta:

A chegada de grandes industrias e das primeiras
agéncias multinacionais de propaganda ao Brasil
na década de , indicam a
profissionalizacdo da atividade no pais, sobretudo
guando o departamento de propaganda da
é fechado e tem seus
absorvidos pela agéncia
recém desembarcada em solo

profissionais

nacional.

A sequéncia que melhor completa as lacunas é:

(A) 1930, CSN, McCann-Erickson.

(B) 1940, Petrobras, W. Thompson.

(C) 1920, General Motors, W. Thompson.

(D) 1940, Associacao Brasileira de Propaganda

(ABA). DPZ&T.

(E) 1950, Ford Motor Co, Eclética.


http://bndigital.bn.gov.br/%20hemeroteca-digital/
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28 O profissional de Planejamento das
agéncias de publicidade deve ser um consumidor
voraz de relatorios e pesquisas de tendéncias,
bem como das publicacfes cientificas das areas

de interesse de seus clientes.
(PEREZ e BARBOSA, 2008)

Tendo em vista a cadeia produtiva das agéncias
de publicidade e a especificidade da atividade na
area de Planejamento, avalie as afirmacfes, em
Verdadeiras (V) ou Falsas (F).

I () E o profissional de planejamento o
responsavel pela geracdo de ideias,
temas e slogans dos anuncios
publicitarios.

E o profissional de planejamento o
responsavel pela elaboracdo de
estudos para prospectar clientes.

E o profissional de planejamento o
responsavel pela atividade de producao
e eleicdo das mensagens publicitéarias.
E o profissional de planejamento o
responsavel pela construcéo do roteiro
inicial para uma campanha publicitaria.
E o profissional de planejamento o
responsavel pelo direcionamento das
campanhas publicitarias.

A sequéncia correta de cima para baixo, é:

(A) F-V-F-Vv-V
B) V-F-F-V-V
(©) F-V-F-V-F
(D) F-V-V-V-V
(E) V-V-F-V-V
29 “A assessoria de imprensa € o braco da

Comunicacdo que mantém o relacionamento de
qualquer tipo de organizacdo com a imprensa
através da producao de conteudos editoriais que,
por um lado, auxiliam o jornalista a cobrir um setor
e, por outro, tém impacto na sociedade. Esses
contetidos, quando produzidos com qualidade,
ajudam a empresa a se posicionar no mercado
como ‘fonte’, um dos jargdes jornalisticos.”

Disponivel em: https://resultadosdigitais.com.br/marketing/
assessoria-de-imprensa/. Acesso em: 23 jan. 2023

Para atuar como assessor de imprensa €
necessario como atividade constante:

(A)

(B)

Comprar o maior numero de veiculos de
modo a ter uma imensa colecdo em sua sala
para eventual consulta e para impressionar
jornalistas e clientes que visitam a
assessoria.

Ser amigo de editores e repoérteres porque
tal relacionamento garante espaco editorial
para emplacar contetdo dos assessorados.

11

Ser criativo e sensivel aos conteudos uma
vez que todas as ideias de contetdos a
serem divulgados vém dessas
caracteristicas pessoais dos assessores.
Ter atuado como editor ou repérter porque
tal experiéncia € a chave para garantir
espaco editorial para emplacar contetudos
dos assessorados.

Ler os veiculos com atencéo para entender
sua linha editorial, suas se¢des e as pessoas
responsaveis por cada uma. Muitas ideias
de pautas vém dessa leitura.

(©)

(D)

(E)

30 Observe:

Jargao:

Significado de Jargéo

substantivo masculino

Linguagem incompreensivel, truncada.
Toda linguagem de dificil compreenséo.
Linguagem restrita a determinado
profissional ou social.

Linguagem de cédigos que alguns grupos usam
para que pessoas desconhecidas nao
compreendam suas conversas; giria.

[Etimologia (origem da palavra jarg&o). Do francés
jargon.

grupo

Disponivel em: https://www.dicio.com.br/jargao/.
Acesso em: 23 jan.2023.

Sao jargbes exclusivamente usados para descrever
produtos de uma assessoria de imprensa:

(A) lead e pauta.

(B) lide e retranca.

(C) métrica e redes sociais digitais.

(D) press release e clipping.

(E) retranca e métrica.

31 “A linguagem audiovisual tem uma gramatica

propria, que se renova com a introducdo de novos
aparatos técnicos. Ela é construida a partir da
combinacdo de som, imagem e palavras. Esses
elementos, com a interferéncia de outros especificos do
meio, criam mensagens para transmitir informacoes,
opinides, ideias, sensacbes e sentimentos que VAo
influenciar seus espectadores na constituicdo de

sentidos e significados.”
(D'ANGELO, 2015)

A respeito do conceito de “enquadramento”, proprio
da narrativa audiovisual, a definicdo correta é:

(A) Moldura em volta da tela da TV efou do cinema.

(B) Recorte daimagem na lente da camera.

(C©) Recorte possibilitado pela iluminacdo do
ambiente.

(D) Moldura que se constréi com efeitos visuais na
pos-producao.

(E) Selecdo de imagens plasticamente harmoniosas

por meio de fotbmetro.


https://resultadosdigitais.com.br/marketing/%20assessoria-de-imprensa/
https://resultadosdigitais.com.br/marketing/%20assessoria-de-imprensa/
https://www.dicio.com.br/jargao/
https://resultadosdigitais.com.br/blog/clipping/
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32 “Ocinema interativo ainda é considerado um
desafio para o campo cientifico, que encontra
barreiras tecnoldgicas para desenvolver essa
modalidade audiovisual. Simultaneamente, o
receptor contemporaneo, agora participativo,
exige interatividade nos processos aos quais €
envolvido, deixando de apresentar,
gradativamente, o tradicional comportamento
passivo e a leitura linear. Corroborando com esse
cenario, o desenvolvimento da TV digital encontra,
atualmente, uma caréncia de contetdo que atenda
as caracteristicas diferenciadas e contemple a

interatividade.”
(René. 2007)

Em estudo publicado em 2007, o pesquisador
Denis Porto Ren6 elaborou um estudo cientifico
em que 100% dos entrevistados que responderam
a ele entenderam ter vivenciado uma experiéncia
de cinema interativo apés seguir o que foi proposto
na pesquisa. Reunindo a fortuna critica sobre
interatividade e interagéo midiatica e a referéncia
bibliografica  “Narrativa  audiovisual:  uma
possibilidade de interatividade na Internet” que
experimento foi entendido como cinema interativo
na Internet no referido estudo:

(A) Postou-se obra do género documentario no
YouTube. Em seguida, cada participante do
experimento teria a possibilidade de postar
comentarios abaixo do video e ler
comentarios sobre seus comentarios e
travar dialogo remoto assincrono ou
sincrono com os demais participantes.
Postou-se obra do género documentario no
YouTube. Em seguida, cada participante do
experimento teve que encontrar a obra por
meio do sistema de buscas da plataforma de
compartilhamento de videos usando uma
palavra-chave especifica informada pelo
pesquisador.

Fragmentou-se a obra do género
documentério. Em seguida, postou-se cada
um dos fragmentos no YouTube, em ordem
inversa. Com isso, o0 participante do
experimento teria a possibilidade de
experimentar uma narrativa disruptiva.
Postou-se obra do género documentério no
YouTube. Em seguida, cada participante do
experimento anotou qual sugestéo de video
foi apresentada ap6s a fruicdo final do
produto.

Fragmentou-se a obra do género
documentério. Em seguida, postou-se cada
um dos fragmentos no YouTube, em ordem
aleatodria, diferente da original. Com isso, o
participante do experimento teria a
possibilidade de definir a ordem de exibicéo.

(B)

©

(D)

(E)

12

33 Os primeiros eventos foram o0s Jogos
Olimpicos da Era Antiga, datados de 776 a.C. que
aconteciam em Olimpia, na Grécia. A partir desses
episodios histéricos, o espirito da hospitalidade
desenvolveu-se, podendo-se concluir que o0s
eventos tiveram suas origens no passado, mas se
perpetuaram até os nossos dias por representar
uma forma efetiva de integrar pessoas e culturas.
Ao longo do tempo, a experiéncia humana indicou
a necessidade de classificar os eventos em tipos

e formatos.
(FREIBERGER, 2010)

No que diz respeito aos formatos dos eventos,
analise as afirmativas a seguir:

| Brainstorming — € uma reunido que tem como
objetivo principal a transmissdo de ideias
sobre determinado assunto. Ao final da
reunido os integrantes terdo como base as
diretrizes que serao tracadas em busca dos
objetivos propostos.
I Conclave: é uma reunido musical, de caréter
laico, para aproximar grupos sociais distintos
de modo a compartilhar ideias sobre
determinado assunto. Ao final da reunido os
integrantes terdo reunido um conjunto de
ideias proximas, similares e opostas, de modo
a evidenciar proximidades e distanciamentos
sociais.
Workshop: Vem da juncéo de work (trabalho)
e shop (fazer compras), como préprio nome
sugere este evento trata-se de uma reunido
realizada em shopping center, encerrada
rotineiramente de forma repentina e que,
instantaneamente e em ambiente publico,
realizam uma apresentacdo atipica por um
curto periodo de tempo e rapidamente se
dispersam do ambiente como se nada tivesse
acontecido.

IV Brunch— Vem da jungéo de breakfast (café da
manhd) e lunch (almogo), como o proprio
nome sugere este evento trata-se de um café
da manhd e almogo. E uma forma de
estabelecer comunicagéo entre os integrantes
ou discutir um tema especifico.

Estdo corretos apenas o0s conceitos nas

afirmativas:

(A) lell.

(B) lelV.

(C) 1,1l ell.

(D) 1, Nllelv.

(E) LllelVv
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34 Referéncia no campo, o semioticista italiano
Andrea Semprimi entende que as marcas,
contemporaneamente,tém complexos niveis de
significado e significacdo, sendo que trés
dimensdes caracterizam sua atuacao como objeto
semiodtico enunciador de significados relevantes
(natureza semiédtica), evidenciando ainda a
necessidade de manter uma unidade no discurso
dos diversos sujeitos que definem a marca em
dois aspectos principais na sua relagdo com o
consumidor e no contrato da comunicagdo
(natureza relacional) e, por ultimo, a importancia
de as marcas pdés-modernas serem mutéveis e
adaptaveis ao ambiente no qual se situam
(natureza evolutiva).

No tocante a riscos, aquele que pode ser atribuido a
natureza evolutiva de uma marca pés-moderna é:

(A) Pressbes externas por meio das redes
sociais digitais podem levar a marca a
perder sua identidade como agente
comunicacional, irrompendo um contrato de
comunicacdo pensado no lancamento da
marca.

Mutacdes incessantes podem enjoar o
publico da marca que corre o risco de buscar
um corrente inferior que lembre a marca
original, acarretando um fortalecimento
inesperado de um player de menor
importancia.

PressGes concorrenciais podem levar a
marca a mudar para enfrentar tal
stakeholder, acarretando nova estratégia de
preco que pode repercutir na matéria- prima
do produto que carrega a marca.

Pressfes externas por adaptacfes podem
exigir processo evolutivo incessante,
acarretando um desperdicio de verba
empresarial e um esvaziamento do projeto
de marca, que perde originalidade e/ou
possibilidade de distincdo em relacdo aos
concorrentes.

Grupos de pessoas ou organizacdes que
podem ter algum tipo de interesse pelas
acoes de uma determinada empresa para se
voltar contra a marca por questbes de
género, provocando novo nicho de mercado
nem sempre acolhedor.

(B)

©

(D)

(E)

13

35 O mercado esta inundado de concorrentes
com caracteristicas similares ou muito similares, e
fica cada vez mais caro manter uma marca em
uma categoria com a mesma imagem nessa selva
concorrencial. A solucao para se sustentar é criar
uma marca forte, sendo uma das opc¢bes entrar
em outros mercados e expandir as chances de
atuacdo e de reconhecimento da marca para além
de seu “perimetro natural de acdo, aquele de

mercado e de consumo de bens e servigos”.
(SEMPRINI, 20086, p. 261)

No entanto, muitas marcas se perdem nesse
caminho porque nao conseguem avaliar o
verdadeiro potencial de seus projetos de branding,
e as solucbes aparentemente podem se tornar
armadilhas.

A despeito a relagdo das marcas com o mercado
no momento contemporéaneo avalie as afirmacdes
a sequir:

Afirmativa 1:  “As marcas estdo projetadas no
préprio cerne dos comportamentos
sociais  contemporaneos, das
l6gicas de troca, dos mecanismos
de construcdo de identidade dos
individuos e dos grupos ...”

“Sua onipresenca no espago
publico, sua capacidade para
marcar o simbdlico e o coletivo, sua
propensdo para movimentar a
opinido publica e chamar a atencéo
da midia, suas fungdes de
intermediario identitario ou de
bandeira coletiva deslocam a
marca da Unica esfera do consumo”

Afirmativa 2:

Identifique a opcao verdadeira.

(A) as duas afirmagbes estdo incorretas.

(B) as duas afirmacdes estdo corretas e a
segunda nao justifica a primeira.

(C) a primeira afirmacdo estd correta e a
segunda néo.

(D) a primeira afirmacédo esta incorreta e a
segunda, correta.

(E) as duas afirmacbes estdo corretas e a

segunda justifica a primeira.
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36 “Ainjecdo de erotismo na representacdo de
uma mercadoria ndo erotica (as publicidades que
juntam uma atraente imagem feminina a uma
geladeira, uma méaquina de lavar ou uma soda)
tem por funcdo ndo apenas (ou tanto) provocar
diretamente o consumo masculino, mas de
estetizar, aos olhos das mulheres, a mercadoria
de que elas se apropriardo; ela pde em jogo junto
ao eventual cliente a magia da identificacdo
sedutora; a mercadoria faz o papel de mulher
desejavel, para ser desejada pelas mulheres,
apelando para seu desejo em serem desejadas
pelos homens.”

(MORIN, 2007, p. 121)
A partir da reflexdo acima, a afirmagéo correta a
respeito da estetizagdo das marcas é:

(A) A estetizacdo passa a ser um valor, desde que
ndo signifique simplismo ou minimalismo, mas
gue proponha o essencial ou simplifique,
selecionando o melhor para o consumidor. A
bandeira parisiense de restaurantes Cojean
(www.cojean.fry é um bom exemplo de
simplicidade perceptivel nos diversos itens que
chamam a atengdo nos restaurantes: o espaco,
a decoracao, a oferta, a forma de exposicéo dos
produtos.

A estetizacdo permite estabelecer contato com
uma clientela exigente, que deseja encontrar
Nos espacos comerciais uma atmosfera de bom
gosto e uma estimulacéo sensorial agradavel. A
lly Gallery, em Nova York, ou a Nissan Gallery,
em Toquio (www.nissan.co.jp), se inserem
nesse quadro. No entanto, € preciso ressaltar
gue a estetizacdo dos espacos comerciais hao
se limita aos lugares de prestigio e as marcas de
luxo, como prova a novissima loja Apple, de
Manhattan.

A estetizacdo permite que a marca Exki
(www.exki.be), cuja primeira franquia acaba de
ser aberta em Paris, construa seu espago
comercial e seu projeto de marca a partir de um
COMpromisso, ao mesmo tempo, com a
gualidade dos produtos e com a gestdo de
recursos humanos. Todos os produtos sao
frescos e provenientes da agricultura bioldgica.
O que nao é vendido no dia é encaminhado a
associagdes de caridade. A politica de emprego
prevé um espaco significativo para pessoas com
algum tipo de deficiéncia.

A estetizacdo permite destaque para lojas como
a Esprit Equo (espritequo.com), em Roma, que
adota um procedimento que associa estética e
comprometimento, para propor uma vasta
escolha de produtos (essencialmente voltados &
alimentacdo e a decoracgdo), cuja origem e
ligacdo com a rede de comércio sustentavel é
atestada.

(B)

©)

(D)
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(E) A estetizacdo ¢é uma arma poderosa num
ambiente de consumo entorpecido e diante de
clientes  entediados. Eles  respondem
favoravelmente as marcas que ainda
conseguem surpreendé-los e diverti-los. A
marca Camper abriu, em Barcelona, um
Camper Food Ball (www.camper.com), espaco
carregado de humor e de irreveréncia, dedicado
a gloria do baldo (redondo), onde tudo —

produtos, decoracao, cardapios — €... redondo!

37 Leia o texto.

“Os elementos da percepgao: o que se percebe

Assim a percepcdo visual é o processamento, em
etapas sucessivas, de uma informacdo que nos
chega por intermédio da luz que entra em nossos
olhos. Como toda informagéo, esta codificada —
em um sentido que ndo é o da semiologia: 0s
codigos sao, aqui, regras de transformacao
naturais (nem arbitrarias, nem convencionais) que
determinam a atividade nervosa em funcéo da
informagé&o contida na luz. Falar de codificacdo da
informag&o visual significa, pois, que noOsso
sistema visual é capaz de localizar e de interpretar
certas regularidades nos fendmenos luminosos
gue atingem nossos olhos. Em esséncia, essas
regularidades referem-se a trés caracteristicas da
luz: sua intensidade, seu comprimento de onda e
sua distribuicdo no espaco.”
Fonte: AUMONT, Jacques — A imagem, 2&. Ed., Campinas/SP:
Papirus, 1995, p. 22
Sobre a percepcdo visual de uma fotografia,
considere as afirmacgodes:

I o registro da imagem pela camera acontece
porque ela capta a luz refletida pelos elementos.
Esse processo imita 0 que ocorre no olho
humano. Por isso, fotografia, uma palavra de
origem grega, significa a arte de escrever com a
luz.

I as células responsaveis por captar a luz que
chega até a retiha sao chamadas de
fotorreceptoras. Depois de captada, as células
enviam um impulso nervoso para o cérebro com
informagdes que permitem o reconhecimento de
imagens.

a percepcao visual resulta da captacdo da luz

gue se reflete nos objetos e que é convertida em

impulsos enviados ao cortex visual que se
encarrega de processar e interpretar as

informacdes recebidas. (...). De acordo com a

neurociéncia, porém, o processo de formacao da

imagem mental ndo ocorre apenas através da
visdo. O neurologista e neurocientista Anténio

Damasio define como imagem “a estrutura

mental construida a partir de sinais provenientes
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de cada uma das modalidades sensoriais —
visuais, auditivas, olfativas, gustativas e
somatossensoriais”.

Sobre as afirmativas acima, pode-se dizer que:

(A) as afirmac0es |, Il e lll estdo corretas.

(B) apenas a afirmacao | esta correta.

(C) apenas a afirmacéo Il esta correta.

(D) apenas a afirmacdo Il esta correta.

(E) apenas as afirmacdes | e Il estdo corretas.
38 Observe as imagens:

Imagem 1

Disponivel em: https://quatrorodas.abril.com.br/ especial/
conhecemos-e-pilotamos-o-incrivel-simulador-de-voo-de-r-82-
milhoes/. Acesso em: 23 jan. 2022.

Imagem 2

A obra "desbotada" de Van Gogh, que conhecemos atualmente
(Foto: Reproduc&o).

e

Disponivel em:https://revistagalileu.globo.com/Cultura/noticia/
2016/03/ciencia-esta-descobrindo-cores-reais-deste-quadro-de-van-
gogh.html. Acesso em: 23 jan. 2022.
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Apos a sua observacao, identifique a opgéo correta:

(A)

a imagem 1é um exemplo de iluséo de otica
e a dois, um exemplo de um duplo.

(B) aimagem 1 é um exemplo de simulacro e a
dois, um exemplo de um duplo.

(C) aimagem 1 é um exemplo de ilusdo de otica
e a dois de um simulacro.

(D) aimagem 1 é um exemplo de iluséo de Gtica
e a dois, um exemplo de um duplo.

(E) aimagem 1 é um exemplo de duplo e a dois,

um exemplo de um simulacro.

39 O sucesso do exercicio da cidadania, na
sociedade em rede, depende da interligacdo em
rede entre as diversas midias, mas também do
dominio individual das habilidades necessérias,
para interagir com as ferramentas de mediacéo,
seja das que fornecem acesso a informacéo, seja
das que nos permitem organizar, participar e
influenciar os acontecimentos e as escolhas. (...)
As tecnologias de comunicacgédo e informacgéo, na
sociedade em rede, ndo se substituem umas as
outras, pelo contrario, criam ligacdes entre si. A
televisdo comunica-se com a internet, com 0S
SMS ou com os telefones. Como também a
internet oferece conectividade com todos os meios
de comunicagcdo de massa, telefones, e milhares
de enderecos e paginas pessoais e institucionais
na web. Essa rede de tecnologia ndo é o mero
produto de uma mera convergéncia tecnologica,
mas sim de uma forma de organizagdo social
criada por quem delas faz uso. A sugestéo de que
se escreve e se ouve musica pela internet, mas
escuta-se a vida pelo radio e vé-se o mundo pela
televisdo (Castells, 2001) é um dos exemplos
dessa nossa relacdo pessoal em rede com a
midia. E é da sele¢cdo e articulacdo dessas
diferentes midias, em fungéo dos nossos projetos,
gue a autonomia é gerada e a cidadania exercida
na era da informacao.”
CARDOSO. Gustavo. A Midia na Sociedade em Rede. Rio de
Janeiro: Editora FGV, 2007, p.32/33.
Acerca do assunto podem ser feitas as seguintes
afirmacoes:

I As aulas em streaming ou gravadas e
exibidas de forma remota durante a pandemia
Covid-19 nas escolas publicas ndo atenderam
a todos os alunos da rede porque nem todos
tinham acesso a internet e/ou a dispositivos
para acompanhar o que era ensinado.

A veiculacdo e propagacdo de conteudos
negacionistas durante a pandemia Covid-19
atrapalhou o controle da doenca no Brasil.
Fake News disseminadas pelo WhatsApp sdo
até alvo de investigacao criminal em funcédo
de seu efeito catastrofico.


https://quatrorodas.abril.com.br/%20especial/%20conhecemos-e-pilotamos-o-incrivel-simulador-de-voo-de-r-82-milhoes/
https://quatrorodas.abril.com.br/%20especial/%20conhecemos-e-pilotamos-o-incrivel-simulador-de-voo-de-r-82-milhoes/
https://quatrorodas.abril.com.br/%20especial/%20conhecemos-e-pilotamos-o-incrivel-simulador-de-voo-de-r-82-milhoes/
https://revistagalileu.globo.com/Cultura/noticia/%202016/03/ciencia-esta-descobrindo-cores-reais-deste-quadro-de-van-gogh.html
https://revistagalileu.globo.com/Cultura/noticia/%202016/03/ciencia-esta-descobrindo-cores-reais-deste-quadro-de-van-gogh.html
https://revistagalileu.globo.com/Cultura/noticia/%202016/03/ciencia-esta-descobrindo-cores-reais-deste-quadro-de-van-gogh.html
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Il O acesso a midias tradicionais e eletrénicas
atualmente existentes néo é suficiente para o
efetivo exercicio da cidadania. E necessario
garantir um amplo grau de liberdade e
independéncia ao setor de midia em relacao
ao poder politico e econbmico, a fim de
fortalecer o setor de modo a garantir a
democracia, a checagem de fatos e o acesso
do publico a informacdes a respeito de seus
direitos e deveres em sociedade.

Saobre elas podemos dizer que as afirmacgdes estao:

(A) corretas e uma ndo explica a outra.

(B) incorretas.

(C) corretas e uma explica a outra.

(D) corretas, e a lll explica a ll.

(E) corretas, e al explica a ll.

40 “Os drones podem ser agora téo

minUsculos quanto um beija-flor, porém, o néctar
gue procuram é cada vez mais composto de
imagens de alta resolugdo das pessoas que
encontra em seu caminho. De qualquer forma,
contudo, por que se preocupariam? Afinal, o
anonimato ja esta em processo de auto-erosao no
Facebook e em outras midias sociais. O privado é
publico, é algo a ser celebrado e consumido tanto
por incontaveis “amigos” quanto por “usuarios”
casuais.”

BAUMAN, Zygmunt — Vigilancia Liquida, Rio de Janeiro: Zahar,
2013, p. 15
A partir do pensamento acima pode-se afirmar
gue a vigilancia liquida marca o momento
contemporaneo:
(A) em que dados pessoais sdo coletados e
comercializados por meio de redes sociais
digitais, de compras na internet e cadastros
virtuais, entre outras ferramentas.

(B) em cameras de vigilancia no transito para
aplicacdo de multas.

(C) dos presidios em que guardas se revezam
para vigiar presos por meio de cameras.

(D) em que até mesmo reportagens jornalisticas
sao feitas com ajuda de drones.

(E) em céameras de seguranca em prédio

residenciais e comerciais
drones.

com ajuda de
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41 A chegada da imprensa no Brasil apenas em
1808, com a vinda para o Brasil da familia imperial
brasileira, e a industrializacdo tardia, retardam o
desenvolvimento da Comunicagdo Empresarial no
pais, que iria dar seus primeiros passos em solo
nacional apenas nas primeiras décadas do século XX.
O fato que marca essa estreia é

(A) o lancamento, feito por funcionarios da
Estrada de Ferro Sorocabana, da revista
“‘Nossa Estrada”.

(B) o langcamento do “Informativo Renner”,

fundado por A. J. Renner S/A.
(C) olangamento do “Boletim Light', fundado por
um grupo de funcionarios da Light.

(D) o lancamento da publicacéo, idealizada pela
entdo recém-criada General Motors do
Brasil, chamada “General Motors”, que
trocou de nome e formato diversas vezes
( “General Motors Brasileira”, “Chevrolet
Brasileiro”, “Vida na GMB”).

a inauguracdo do Primeiro Escritério de
Rela¢bes Publicas do Brasil.

(E)

42 “Por ser eminentemente proativa, a
comunicacao estratégica é um processo pelo qual a
empresa conduz, intencionalmente, sua
comunicagdo de modo que ela seja clara, aberta e
com objetivos voltados para o mercado e para seus
publicos de interesse.”

FERRARI, M. Aparecida. Contexto global e latino-americano da
comunicagao e relagdes publicas. Sdo Caetano do Sul: Difuséo,
2011, p. 157.

Tal processo de comunicacgédo estratégica inserido
no contexto da cultura organizacional pode ser
chamado de
(A) assessoria interna, uma atividade que gerencia
a relacdo da empresa com seus publicos a
partir de interesses internos de posicionamento
estratégico.
geréncia de marketing, uma atividade que
gerencia a relacdo da empresa com seus
stakeholders, de modo a “vender” aimagem da
organizagao.
geréncia de propaganda , uma atividade que
gerencia a relacdo da empresa com seus
stakeholders, de modo propagar a ideologia e
o0 branding corporativo.
relagbes publicas, uma atividade que gerencia
a comunicacao e os relacionamentos de forma
especifica nas organizacdes, cuja funcao
corporativa € contribuir estrategicamente na
organizagdo em relacdo a suas politicas de
comunicacao, o que lhe confere também uma
funcéo gerencial.

(B)

©)

(D)
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(E) assessoria de imprensa, uma atividade que
gerencia a relacdo da empresa com a midia
tradicional (jornal, radio e TV) e com a nova
cadeia digital midiatica, cuja fungéo € manter a
imagem da empresa na sociedade, o que lhe
confere também uma funcdo de relacGes

publicas.

43  Pesquisadores de Comunicacdo Organizacional
e de Relac¢des Publicas indicam que envolver um maior
nimero de pessoas na tomada de deciséo tende a
resultados mais qualificados, amenizando as distor¢cdes
ligadas a uma vis&o individual.

"LOPES FILHO, Boanerges Balbino. O Processo Decis6rio em
Comunicagado nas Organizagdes: elementos, conceitos e interfaces
para uma reflexao preliminar no evoluir do século XXI. Associagao
Brasileira de Pesquisadores de Comunicac¢édo Organizacional e de
Relag8es Publicas (Abrapcorp), XIV Congresso Brasileiro Cientifico
de Comunicagdo Organizacional e de Relag8es Publicas - Bauru/SP
- 18 a 21/05/2020

Decisbes tomadas por equipes heterogéneas,
tendem a resultados de maior qualidade, pois
permitem

(A) diluir responsabilidades de modo a retirar
pressbes nas equipes garantindo maior
eficiéncia ao processo decisorio.

envolver pessoas com pontos de vista e
experiéncias diferentes, o que implica em
decisdes mais solidas.

compartilhar modelos comunicacionais
eficientes coletivos e individuais cuja
pluralidade dificulta o processo decisdrio.
garantir um brainstorming ou tempestade de
ideias que permite ao gestor da
comunicagdo corporativa tomar a decisdo
final seguindo ou ndo o que foi debatido.
dar a impresséo que ocorre uma pluralidade
de pensamento, garantindo maior adesao ao
processo decisério da geréncia de
comunicagao.

(B)

©

(D)

(E)

44 “Paulistana, a jornalista Vera iris Paternostro
comecgou na Globo em 1974 foi editora-chefe do
‘Jornal Hoje', responsavel pela estruturacao da
Editoria Rio, uma das criadoras da GloboNews, e
gerente de Desenvolvimento da emissora. Seu
nome virou referéncia nas faculdades de
Comunicacédo do Brasil. O livro 'O texto na TV —
Manual do Telejornalismo', lancado em 1987, foi a
primeira obra sobre como escrever texto de
televisdo, se tornando bussola para estudantes de
varias geragdes: “Os professores nao tinham
bibliografia para adotar nas aulas. Acho que o
grande barato dele foi mostrar isso de uma forma
clara, objetiva, linear e simples e que alcancava
muitas pessoas.”

Disponivel em: https://memoriaglobo.globo.com/perfil/vera-iris-

paternostro/noticia/vera-iris-paternostro.ghtml.
Acesso em 24 jan. 2023.
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A principal orientacdo deste manual em relacdo ao
texto na TV pode ser definida assim:

(A) Para escrever um texto de TV, precisamos,
antes de tudo, saber quais as imagens
disponiveis que temos para serem usadas
de forma coordenada com as informacdes.
Mesmo assim, podemos escrever ignorando
as imagens, sem conhecé-las.

0 texto de TV até pode nédo ser entendido de
forma instantédnea pelo telespectador, que
pode voltar atrdas e ouvir de novo usando o
streaming.

Em telejornalismo o texto é escrito para ser
falado (pelo locutor) e ouvido (pelo
telespectador). Pela prépria caracteristica
dos veiculos eletrénicos de comunicacao - a
instantaneidade -, o receptor deve "pegar” a
informacé&o de uma vez.

O texto deve prever que o apresentador
precisa respirar. As pausas sédo importantes,
mesmo n&o sendo fundamentais.

O texto na TV deve ser escrito para ser lido,
assim como o texto do jornal e da revista. Ou
seja, a leitura é a mesma nos dois meios.

(B)

(©)

(D)

(E)

45 O prazo para finalizagdo de produtos para
televisao (VTs, programas de entretenimento etc.)
é fundamental na cadeia produtiva do setor. Todo
profissional deve ficar atento a esse prazo,
internamente chamado nas emissoras pelo termo:

(A) Endline.

(B) Gripline.

(C) Deathnote.

(D) News closing.

(E) Deadline.

46 Compreender, utilizar e criar tecnologias

digitais de informag&o e comunicac¢do de forma
critica, significativa, reflexiva e ética nas diversas
praticas sociais (incluindo as escolares) para se
comunicar, acessar e disseminar informagdes,
produzir conhecimentos, resolver problemas e
exercer protagonismo e autoria na vida pessoal e
coletiva (...) (EFO7LPO1) Distinguir diferentes
propostas editoriais — sensacionalismo, jornalismo
investigativo etc. —, de forma a identificar os
recursos utilizados para impactar/chocar o leitor
que podem comprometer uma analise critica da
noticia e do fato noticiado.

Disponivel em: http://portal.mec.gov.br/index.php?option=com_
docman&view=download&alias=79611-anexo-texto-bncc-aprovado-
em-15-12-17-pdf&category_slug=dezembro-2017-
pdf&ltemid=30192. Acesso em 24 jan. 2023


https://memoriaglobo.globo.com/perfil/vera-iris-paternostro/noticia/vera-iris-paternostro.ghtml
https://memoriaglobo.globo.com/perfil/vera-iris-paternostro/noticia/vera-iris-paternostro.ghtml
http://portal.mec.gov.br/index.php?option=com_%20docman&view=download&alias=79611-anexo-texto-bncc-aprovado-em-15-12-17-pdf&category_slug=dezembro-2017-pdf&Itemid=30192
http://portal.mec.gov.br/index.php?option=com_%20docman&view=download&alias=79611-anexo-texto-bncc-aprovado-em-15-12-17-pdf&category_slug=dezembro-2017-pdf&Itemid=30192
http://portal.mec.gov.br/index.php?option=com_%20docman&view=download&alias=79611-anexo-texto-bncc-aprovado-em-15-12-17-pdf&category_slug=dezembro-2017-pdf&Itemid=30192
http://portal.mec.gov.br/index.php?option=com_%20docman&view=download&alias=79611-anexo-texto-bncc-aprovado-em-15-12-17-pdf&category_slug=dezembro-2017-pdf&Itemid=30192
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Competéncia prevista na Base Nacional
Curricular, a utilizacdo das midias no processo de
educacdo tem como autor central e principal
divulgador no Brasil o pesquisador Ismar Soares,
professor titular sénior da Universidade de Sao
Paulo.

A esse uso chamamos de:

(A) Educomunicacéo.

(B) Literacia.

(C) Jornalismo Educativo.

(D) Jornalismo de Solu¢des Educacionais.

(E) Midiatizacéo.

47 Com a utlizagdo de recursos que fazem

parte do cotidiano, como videos, podcasts e
jornais, os alunos tendem a participar de maneira
diferente do  processo, atuando como
protagonistas no processo educacional. Isso
acontece pelo interesse existente na tecnologia,
que ocupa grande parte do dia de muitas pessoas.
Entender como elas funcionam e deixar de ser
apenas consumidores € importante para criar uma
postura critica sobre os contetdos consumidos,
desenvolvendo uma cultura digital e diminuindo a
influéncia da midia.

Para producao, por exemplo, de conteddo sonoro,
com um podcast, educadores tém disponiveis
softwares livres de edicdo digital de audio. Séo
exemplos desses softwares:

(A) Sound Forge Audio Studio, Audacity e Audio
Cutter.

(B) Audio Master Suite, Audio Cutter e
DVDVideoSoft Free Audio Editor.

(C) Audacity, Audio Cutter e DVDVideoSoft
Free Audio Editor.

(D) Adobe Audition, Amadeus Pro e Audacity.

(E) Amadeus Pro, Sound Forge Audio Studio e
Audio Cultter.

48 “As comunicagdes sao basicas para a

existéncia diaria de todo o individuo moderno e de
toda organizagao, de qualquer tamanho”

LESLY, Philip. Os fundamentos de Relagdes Publicas e da
Comunicagdo. S&o Paulo : Pioneira, 1995., p.46
Tendo em vista o que afirma Philip Lesly, autor
referencial das relacdes publicas ao lado de Doug
Newsom, Alan Scott, M. Cutlip, Allen H. Center e
Dennis L. Wilcox, é procedimento essencial para
que o relacionamento comunicacional das
organizacoes realmente gere vantagens
institucionais e mercadolégicas:

(A) a identificaco e classificacdo do universo
publico e privado onde esté inserida a empresa
para construcdo de canais concorrenciais

claros.
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(B) a identificacdo e classificacdo das formas e
tipologias comunicacionais de modo a construir
um meio de acesso ao conhecimento
empresarial.

a identificacdo e classificacdo das verbas
orcamentarias para identificacdo realista das
formas de comunicagao organizacional.

a identificacdo e classificacdo dos stakeholders
de uma empresa, algo de relevante importancia
para se conseguir plangjar projetos de
comunicagdo que atinjam com eficiéncia todas
as partes envolvidas.

a identificacdo e classificagdo do conselho
acionista da organizagdo, algo relevante para
entendimento de expectativas e exigéncias
relacionadas a comunicacao empresarial.

©)

(D)

(E)

49 O autor referencial Mauricio Tavares, em sua
obra “Comunicacdo Empresarial e Planos de
Comunicagéo” define “planejamento” como sendo
“ato ou efeito de planejar”, ou seja, a acéo. E “plano”
como o “documento escrito do processo formatado”,
portanto, a materializagéo do planejamento.

TAVARES, M. Comunicagéo empresarial e planos de comunicacao:
integrando teoria e pratica. 32 ed. Sdo Paulo: Atlas, 2010

Analise as afirmacdes abaixo.

I A construgdo de uma cultura organizacional
eficiente e saudavel e a manutencdo das
equipes unidas e alinhadas passam pela
montagem de um plano de comunicacao interna.

I As estratégias e os objetivos especificos da

comunicagcdo externa indicam como uma

entidade se relaciona e se articula com as partes
interessadas fora da organizacéo.

N&o h4, portanto, diferenca essencial entre a

comunicagao interna e a comunicagdo externa

das organizagbes uma vez que se trata somente
de escolha de publico-alvo.

Identifique a opcao verdadeira:

(A) As trés afirmacgbes estdo corretas, mas uma
nao explica a outra.

(B) As trés afirmag0des estdo incorretas.

(C) As trés afirmacbes estdo corretas e a
afirmacao Il explica a relagéo entre entre as
afirmacbes | e II.

(D) As afirmagbes | e Il estdo corretas e a
afirmacéo lll, incorreta.

(E) A afirmacao lll € a que sintetiza 0 que se

conceitua nas afirmacdes Il e I.


http://escoladainteligencia.com.br/cultura-digital/

uff

Universidade Federal Fluminense

50 A obra referencial Hiperpublicidade ficou
imensa para poder dar conta de todos 0s objetivos
e, assim, foi segmentada em dois volumes para
ndo afugentar leitores. Hiperpublicidade 1 dedica-
se aos fundamentos e as interfaces da
Publicidade, em aproximac¢des com a Psicandlise,
com as Ciéncias Sociais e com o Marketing em
suas diversas abordagens. Hiperpublicidade 2,
atividades e tendéncias, mergulha no fazer
publicitario, no planejamento e na pesquisa, nos
processos de criagdo, no tratamento da imagem,
nos novos formatos publicitarios, na fotografia e na
producéo audiovisual, passando pela hipermidia e
pelas comunidades virtuais.

PEREZ, C. & BARBOSA, I. S. (org.). Hiperpublicidade 1:
fundamentos e interfaces. S&o Paulo: Cengage Learning, 2007
(apresentacao Bruno Pompeu)

O papel da area de Marketing no desenvolvimento de
novos produtos insere-se no chamado 4Ps, conceito
que vem a ser resumido pela sequéncia:

(A) propriedade-preco-praga-promocao.

(B) produto-preco-praga-promocao.

(C) produto-preco-praca-prateleira.

(D) produto-politica-praca-promocéo.

(E) produto-posicionamento-praga-promocao.
51 A preparagdo de originais: A funcdo do

preparador de originais € realizar a normalizacao
do texto de acordo com as exigéncias do contetdo
e o estilo da casa, e eliminar aparas, constituindo
com seu trabalho uma espécie de controle de
qualidade. De suas m&os 0s originais saem
prontos para serem diagramados e compostos.

QUEIROZ, Sénia — Editoracao: arte e técnica. Belo Horizonte/MG,

FALE/UFMG, 2015, p. 11

Pensado na organizacéo do trabalho do texto em

um livro, indique abaixo as definicbes de (1)
colofdo, (2) guarda e (3) mancha.

( ) Pagina colada na parte interna da capa e
contracapa dos livros de capa dura.

( ) Eum recuo de seguranca em relacdo aos
limites da pagina. E a area onde deve-se
acomodar o conteddo na hora da
diagramacéo.

Inscricdo localizada na parte final de um
livro ou manuscrito onde o tipégrafo
marca a data e o lugar em que a obra foi
feita.

()

Feita a relacdo, a numeragcdo correta, de cima
para baixo, €:

(A) 2-1-3.
(B) 1-3-2.
(C) 1-2-3.
(D) 2-3-1.
(E) 3-1-2.
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52 A revisdo de provas gréficas consiste na
verificacdo da fidelidade entre original e
composicdo/formatacdo do texto. Tarefa de suma
importancia dentro de uma editora, requer do revisor
de provas, além de um bom conhecimento normativo
da lingua, extrema capacidade de concentracdo. O
revisor de provas deverd ser capaz de captar
guaisquer erros que tenham sido cometidos na
composicdo/ formatacdo, dar instrugcbes para sua
correcdo e, também, zelar para que 0s enganos
cometidos pelo preparador de originais (responsavel
pela revisdo de textos e sua normalizacdo) sejam
evitados, chamando, se for 0 caso, a atencéo deste.
Erros gramaticais e ortogréficos, linhas deslocadas,
salto de palavras ou trechos, letras defeituosas,
alteracbes de fonte e estilo, defeitos no
entrelinhamento ou mancha sdo algumas das
preocupacdes que o revisor de provas deve ter em
mente ao conferir as provas graficas.

QUEIROZ, Sénia — Editoracao: arte e técnica. Belo Horizonte/MG,
FALE/UFMG, 2015, p. 47

O procedimento mais corriqueiro de revisao, feito em
dupla é o seguinte: O revisor, com a prova ja
composta, é auxiliado pelo leitor, que & o original. Ao
surgir qualquer discordancia entre o original e a prova,
o leitor deve chamar a atencédo do revisor (ou vice-
versa), e este procedera a emenda na prova. Tal
definicdo esté relacionada ao seguinte tipo de revisao:

(A) Reviséo silenciosa.

(B) Revisao sistemética.

(C) Revisdo em dupla.

(D) Revisdo acompanhada.

(E) Reviséo de prova.

53 O livro é um objeto complexo. Sua primeira

funcdo € a de suporte material de um texto —
literario ou ndo, tedrico ou pratico, ensaio ou livro
de culinaria, romance, teatro ou poesia. O recorte
deste texto, entretanto, ndo corresponde ao livro,
cujos limites mais amplos abrigam outros textos
gue cercam, introduzem, sustentam o texto dito
principal e se denominam: titulo, nome do autor,
orelha, prefacio, dedicatéria, epigrafe, notas,
bibliografia, sumario, apéndices, anexos. Esses
elementos que circundam o texto podem ser
apenas verbais, mas também graficos e plasticos:
€ 0 caso das ilustracdes, da composicdo, da capa
e da propria disposi¢do da massa textual.
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Composicoes de palavras e imagens que se
organizam no espac¢o do liviro como postos
avancados que preparam o acesso do leitor ao
texto principal e, nas Ultimas paginas do volume,
indicam-lhe a saida do mundo textual, esses
textos, em razdo de sua funcdo de
acompanhamento, constituem

(A) o paratexto ou a perigrafia.

(B) o coloféo ou a assinatura.

(C) o po6s-miolo e o pré-miolo.

(D) apré-guarda e/ou a retaguarda.
(E) o abre alas e velha guarda.

54 O conceito consagrado na obra de Cultura
da Convergéncia, de Henry Jenkins, trata de
fendbmenos distintos interligados entre si: 0 uso
complementar de diferentes midias, a produgéo
cultural participativa e a inteligéncia coletiva.

Essa conceituagdo em reality shows como o Big
Brother Brasil pode ser melhor identificada

(A) na casa de vidro montada em shopping
center que antecede o programa.

(B) naincluséo no programa de influencers com
milhares de seguidores.

(C) na divisao do grupo entre camarote e
pipocas.

(D) nos shows com artistas consagrados para
os confinados.

(E) nas provas que incluem empresas do setor
de financas.

55 Fluidez é a qualidade de liquidos e gases.
(...) Os liquidos, diferentemente dos solidos, nao
mantém sua forma com facilidade. (...) Os fluidos
se movem facilmente. Eles fluem, escorrem,
esvaem-se... No contexto, a cultura € um bem a
ser consumido.
BAUMAN, Zygmunt, Modernidade liquida. Rio de Janeiro:
Editora Zahar, 2001.

A cultura no mundo liquido moderno, Rio de Janeiro:
Editora Zahar, 2013.

Caracteristicas marcantes da modernidade
liquida, a substituicdo da ideia de coletividade pelo
individualismo e a transformacéo do cidaddo em
consumidor marcam a produgdo cultural
contemporanea. Dos itens abaixo, aquele que
exemplifica a influéncia dessas caracteristicas na
producao estético-cultural é:

(A) nas cangbes com 3 minutos de duracdo em
média.

(B) na moda customizada.

(C) nos flyers nos metrods.

(D) nos displays promocionais.

(E) em storytellings.
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Parte IV: PROVA DE REDACAO

Texto 1
sevico piLico EN GREVE W sevico pitzco SEM GREVE
NAO HAVERA
ATENDIMENTO
HOJE/
Disponivel em: https://www.moisescartuns.com.br/2019/10/servico-publico-2.html. Acesso em: 19 jan. 2023
Texto 2

Servidor Pablico: mitos que cercam esses profissionais

O professor e servidor publico Alexandre Prado tiro - algumas davidas sobre o funcionalismo publico.
Estabilidade para qué?

A estabilidade tem como objetivo proteger o servidor de pressdes e persegui¢des, que possam fazer com
que ele perca o cargo. "A estabilidade, na verdade, ndo tem por funcéo principal a garantia do servidor
publico na manutengdo do emprego, tem por garantia a estabilidade do funcionamento do servigo
publico", disse Alexandre Prado.

Funcionério publico nao trabalha?

O esteredtipo vem de uma realidade que ndo mais existe. "A histdria do blazer na cadeira, de que servidor
publico ndo gosta de trabalhar, de que servidor publico é corrupto, vem tudo de acordo com 0 nosso
historico que era de um servico publico desaparelhado e desqualificado”, contou Alexandre. "Ent&o isso
comeca a sofrer uma transformacéo a partir dos anos 2000, em que 0 servigo publico passa a ser mais
qualificado, porque vocé tem uma carreira boa, uma remuneracdo bastante atrativa e comeca a qualificar
0 quadro de funcionarios."

Servico publico é cabide de empregos?

Pelo critério de avaliagé@o ser provas e titulos, Alexandre relata que ndo ha uma escolha pela pessoa ou
por meio de indicagdes, como acontece em entrevistas de emprego. "O servigo publico tem uma coisa
interessante diferente da iniciativa privada que € a impessoalidade. As pessoas sdo escolhidas por
meritocracia, vocé vai la e faz uma prova de concurso publico, concorre com os demais e quem obtém a
melhor colocacao dentro do nimero de vaga vai ser 0 agente publico", contou. O que causa davidas nas
pessoas séo 0s cargos comissionados, aqueles que podem ser ocupados por qualquer pessoa e que séo

chamados de "indicac¢des politicas".

Disponivel em: https://folhadirigida.com.br/concursos/noticias/especial-fd/dia-do-servidor-publico.
Acesso em: 19 jan. 2023. Adaptado.
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Texto 3

28 do outubro Wi do Dorvidor Pliblico

Servidor,
juntos construimos nosso Pais. Parabéns!

Disponivel em: https://www.camaraformiga.mg.gov.br/dia-28-de-outubro-dia-do-funcionario-publico/.
Acesso em: 19 jan. 2023.

No Brasil, o servi¢o publico tem sido alvo de muitas queixas e criticas, mas também de reconhecimento,
sobretudo, em funcao do atendimento de exceléncia observado em algumas areas. O servidor publico,
por sua vez, nem sempre corresponde a imagem de alguém efetivamente comprometido com o
atendimento da populacdo, ainda que haja uma parcela consideravel de servidores conscientes de sua
funcéo social.

A partir da leitura dos textos motivadores e de seu conhecimento sobre 0 assunto, elabore um texto de
opinido para desenvolver o seguinte tema:

SERVIDOR PUBLICO: ENTRE DIREITOS E DEVERES
Para defender seu ponto de vista, use argumentos consistentes e bem encadeados.
O texto devera ser produzido na modalidade culta da lingua portuguesa, ter de 20 a 25 linhas e estar

legivel. (Atengéo! Verifique se a redacéo apresenta, no minimo, 20 linhas preenchidas, a fim de que seja
corrigida.)
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